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Tjénsteprisindex for Nyhe sservice

Forord

Som ett led i att forbéattra den ekonomiska statistiken utvecklas
I6pande producentprisindex for tjanster - tjansteprisindex.
Tjansteprisindex (TPI) avser i forsta hand att méata prisutvecklingen
for foretagstjanster. Den privata tjansteproduktionen har lange
utgjort en stor andel av Sveriges bruttonationalprodukt (BN P), men
relevanta prisindex har inte utvecklats i nagon storre utstrackning
fore 2000. Detta kan delvis ha historiska forklaringar, varor har
tidigare varit en dominerande del av ekonomin och statistiken om
ekonomin har darfor varit fokuserad pa varor. En annan anledning
ar att det ar komplicerat att méata prisutvecklingen pa tjanster.
Denna rapport ingar i en rapportserie om Tjansteprisindex som
behandlar utvecklingen av index for olika branscher. Syftet med
rapporterna &ar att ge en beskrivning av statistiken for externa
anvandare och att utgbra dokumentation av arbetet med det nya
tjiansteprisindexet. Rapporterna kan ocksd som en allman
dokumentation av hur tjansteprisindex kan berdknas. Rapporterna
Oversitts aven till engelska och publiceras pa SCB:s engelska
hemsida sa att kollegor pa statistikbyrder i andra lander kan ta del
av vart utvecklingsarbete.

SCB tackar

Tack vare uppgiftslamnare — privatpersoner, organisationer, féretag
och myndigheter — kan SCB tillhandahalla tillforlitlig och aktuell
statistik som tillgodoser samhallets informationsbehov.
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1 Sammanfattning

Denna rapport behandlar utvecklingen av tjansteprisindex for
tjanster producerade inom naringsgrenen SNI 924 Nyhassavice
(enligt SN I 2002) och omfattar &ven en beskrivning av branschen.

Foretagen i branschen erbjuder i huvudsak sina kunderna olika
typer av abonnemang av nyhetsformedling med kvartals- eller
arsvis 16ptid. Priserna justeras vanligtvis arligen. Da en stor del av
tjansterna & kontrakterade kommer framst kontraktspriser att
matas for att skatta prisutvecklingen inom denna bransch.

Under provaret kommer index for SNI 92.40 att beraknas i tva steg,
foretagsindex samt totalindex for branschen. | ett forsta steg
berdknas foretagsindex som ett geometriskt medelvédrde av
priskvoterna for de observerade tjansterna. Dessa foretagsindex
vags darefter samman till ett totalindex for hela branschen dar
foretagen far vikter utifran antal anstallda.
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2 Bakgrund

| Sverige uppgdr tjanstebranschernas foradlingsvarde till cirka 62
procent av néringslivet totala foradlingsvarde. Beraknat som andel
av Bruttonationalprodukten (BNP) utgdr néringslivets tjanste-
produktion cirka 50 procent. Under storre delen av 1900-talet 1ag
denna andel strax under 40 procent av BNP for att under slutet av
seklet successivt Oka. | takt med att tjnsteproduktionens andel av
BNP vuxit har dven behovet av korrekta volymberakningar av
tjansteproduktionen o©kat. For att berdkna enskilda branschers
utveckling maste foradlingsvarden rensas fran inflation.
Prisutvecklingen for olika varor och tjanster maste matas och index
beréknas innan de I6pande priserna kan omvandlas till fasta priser.
For att omfatta de flesta tjanstegrupper inom Sveriges national-
rakenskaper och for att uppfylla internationella krav utvecklas
[6pande nyaindex for tjanstebranscherna.

Tjansteprisindex (TPI) ar ett producentprisindex for tjanster som
avser mata prisutvecklingen i branscher som producerar foretags-
tjanster. ldag finns TPl for drygt 40 procent av naringslivets
tjansteproduktion. Flertalet av de tjansteprisindex som idag
produceras har tagits fram efter 1999. Under 1990-talet startade
utvecklingen med TPI for lokalhyror, hotelltjanster samt inrikes
resor med flyg.

En gemensam arbetsgrupp for Eurostat och OECD upprattades 2002
med syfte att utveckla en gemensam metod for europeiska
tjansteprisindex och att forse lander som utvecklar TPl med praktisk
hjalp. En manual med bland annat praktiska beskrivningar av TPI
for olika branscher arbetades fram." Manualen bygger pa den redan
befintliga PPI-manualen for indexteori och metod.? Idag regleras
utvecklings- och produktionsarbetet i TPl av en EU-forordning®.

! Methodological guide for developing producer price indices for services.
Website:http:/ / www.oecd.org

?Producer Price Index Manual: Theory and practice. Website:http:/ / www.imf.org
°*No 1165/ 98 concerning short term statistics.
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2.1 Forutsattningar for statistikarbete inom TPI-
omradet

TPI ar ett producentprisindex som avser att redovisa den genom-
snittliga prisutvecklingen i producentledet for tjanster da dessa
levereras fran inhemska producenter. Indextalet avser ett kvartal
och prisuppgifterna skall utgdra ett genomsnitt per kvartal.
Matningen bor avse transaktionspriser vilket & de pris som kdparen
faktiskt betalar efter rabatter.

Nar ett tjansteprisindex for en ny bransch skall utvecklas maste
specifika branschrelaterade prisméatningsproblem losas. Det ar till
exempel inte alltid sjalvklart hur tjansten skall definieras. Ett annat
problem &r att tjansterna som tillhandahalls ofta ar skraddarsydda
for en speciell kund och tillhandahalls endast en gang. Detta gor det
svart att hitta jamforbara tjanster att folja 6ver tiden. Bland annat &r
det dessa problem som denna rapport behandlar for branschen i
fraga: Vad ar det som skall matas? Hur ser branschens prisbildning
ut? Pa vilket satt kan SCB samla in korrekta prisuppgifter utan att
det ar alltfér betungande for uppgiftslfamnarna?

2.2 Nationalrakenskapernas krav pa prisindex

EU satte genom pris- och stabilitetspakten i Maastricht upp kriterier
géllande redovisningsprinciperna for medlemsstaternas national-
rakenskaper i fasta priser. FOr fastprisberdkning rekommenderas att
produktion och insatsférbrukning deflateras var for sig med
godkanda, kvalitetsjusterade prisindex. Detta innebér att indexen
enbart skall spegla forandringar som géar att hanfora till pris-
forandringar medan forandringar som har med kvantitet, kvalitet
eller ssmmanséttningen av varan/ tjansten inte skall paverka index.
Foljs dessa rekommendationer betraktas indexet som en A-metod
for fastprisberdkning. Alla lander inom EU har rangordnat sina
metoder, under Oversyn av Eurostat, enligt A, B och C metoder.
Fran och med ar 2006 far inga C metoder anvandas inom landernas
nationalrékenskaper om inte dispens beviljats. For en mer utférlig
beskrivning hanvisas till Europeiska Nationalrakenskapssystemet
EN S 1995, kap 10.
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3 Branschbeskrivning

3.1 Naringsgrenens struktur och statistiska

tillhorighet

Sandarden for svensk naringsgrensindelning, SNI, & en standard
for klassificering av foretag till naringsgrenar. SNI & Sveriges
motsvarighet till NACE (General Industrial Classification of
Economic Activities of the European Communities) som &ar den
europeiska naringsgrensindelningen. SNI 92.40 Nyhetsservice (SN
2002) innefattar nyhets- och bildbyraer samt 6vrig presstjanst som
levererar material till medierna. Vidare omfattas verksamhet som
utfors av frilansjournalister och -fotografer.

Sandard for svensk produktindelning efter naringsgren 2002, SPIN
2002, ar en produktklassifikation dar produkterna lankas till
aktiviteterna (branscherna) i SNI 2002. SPIN 2002 ar den svenska
motsvarigheten till EU:s produktstandard CPA (Classification of
Products by Activity).

Tabell 1: SPIN 92.4 Nyhetsservice

Tjanstegrupp SPIN 2002 | CPA 2002

Nyhetsservice 92.400.00 92.40.10
Kéalla: SPIN 2002/ CPA 2002

Fran och med januari 2009 géller en ny version av Svensk
naringsgrensindelning, SNI 2007. 1 SNI 2007 sker en uppdelning av
SNI 92.40 till fyra naringsgrenar. Dessa ar 63.910 Nyhetsservice,
63.990 Ovriga informationstjanster, 74.203 Press- och Ovrig
fotografverksamhet samt 90.030 Litterart och konstnérligt skapande.
Av dessa néringsgrenar kommer endast 63.910 Nyhetsservice att
berdknas. | denna rapport hanvisas dock till SNI 2002, dvs. SNI
92.40 Nyhetsservice.
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3.2 Nyckeltal och branschfakta

Enligt uppgifter hamtade fran SCB:s Foretagsdatabas (FDB) ingér
omkring 300 foretag inom SNI 92.40 och branschen har en total
nettoomsattning pa ca 1263 miljoner kr (2007). | Tabell 2 redovisas
branschens struktur per storleksklass fordelad efter antal anstéllda.
Inom SN 92.40 aterfinns ett litet antal stora och mellanstora foretag
och flera mindre foretag. Flertalet foretag inom branschen, drygt 76
procent, & enmansféretag, men dessa féretags andel av den totala
nettoomséttningen &r endast 2,6 procent. De fyra storsta foretagen
omsétter tillsammans ca 790 miljoner kronor, vilket utgér mer &n 60
procent av branschens totala omséttning.

Tabell 2: Branschen 92.40 struktur per storleksklass fordelad efter antal
anstéllda

Antal anstéllda |Antal foretag | % Oms Mkr [%

100-199 2 0,7 612 48,5
50-99 2 0,7 177 14,0
20-49 8 2,7 243 19,2
10-19 3 1,0 32 25
5-9 19 6,3 126 10,0
1-4 37 12,3 40 3,2
0 229 76,3 33 2,6
Tatalt: 300| 1000 1263 1000

Kalla: SCB, Foretagsdatabasen (FDB)

Foretagen inom néringsgren SNI 9240 erbjuder olika typer av
nyhetsformedlingstjanster inom skrift, bild eller tal. De framsta
kunderna & medier, t.ex. tidningar och etermedier, men tjansterna
sdljs aven till myndigheter, foretag och organisationer. Saval
standardiserade som unika och skraddarsydda tjanster erbjuds. De
storsta foretagen inom branschen har specialiserat sig inom olika
omraden, t.ex. nyhetstjanst, formedling av bilder och/ eller feature
(specialmaterial). Samarbete mellan foretagen forekommer
regelbundet for att kunna erbjuda kunderna en mer omfattande
tjanst. Kunderna har emellertid enskilda avtal med respektive
foretag.

3.3 Prisbildning och prisméatning
Informationen i detta avsnitt har inhémtats vid bestk hos foretag.
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Foretagen i branschen erbjuder i huvudsak sina kunder olika typer
av abonnemang som lOper kvartals- eller arsvis. Priserna pa
abonnemangen justeras i regel arsvis och detta sker ofta genom
indexreglering, bl.a. efter Arbetskostnadsindex, AKI.

Abonnemangens pris beror mycket pa& kundtyp. Priserna
diversifieras beroende pd om kunden &r en tidning, en webbplats
eller exempelvis ett finansbolag som vill ha marknadsnoteringar
levererade. Antal utgivningsdagar eller antal upplagor ar en annan
prisbestammande faktor, dér priset blir hogre ju stérre spridning
nyheterna beraknas fa. | de flesta fall forhandlas priset fram men
prislistor forekommer till viss utstrackning.

Vid besok hos foretagen i branschen diskuterades pa vilket satt
prisutvecklingen kunde matas. Da det & vanligt med abonnemang
som |0per kvartals- eller arsvis kommer framst kontrakts-
prismatning och direkt anvandning av priser for upprepade tjanster
att anvandas for att fanga prisutvecklingen inom denna bransch.

Enligt branschen &r produktivitetsutvecklingen, som i manga andra
branscher inom tjanstesektorn, hdg. Flera foretag upplever att
kvaliteten 6kat under de senaste aren men att prisernainte okat lika
mycket. Om kvaliteten ©okar mer an priset innebar det ur
prisindexsynpunkt en prissankning, och en kvalitetsjustering bor
gbras for att mata prisutvecklingen fér en tjanst med konstant
kvalitet. Da foretagen i branschen bedémer att denna utveckling
kommer att fortsatta &r detta en frdga som bor beaktas.

3.4 Internationella erfarenheter

Nyhetsservice ar en forhdllandevis ny bransch inom
tjansteprisindex. Bl.a. Finland, Frankrike, Osterrike och Danmark
har utvecklat eller arbetar for nérvarande med att utveckla ett index
for denna bransch. Samtliga dessa lander anvander sig i huvudsak
kontraktsprismétning och direkt anvandning av priser for
upprepade tjanster.
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4 TestundersOkningens
upplaggning

4.1 Urvalsforfarande

Besok har avlagts hos de fyra storsta foretagen i branschen vilka alla
ombads delta under testundersokningen. FOretagen ombads att
véljaut 2 - 5tjanster/ kontrakt som de ansag vara representativa for
verksamheten. For dessa ombads de rapportera pris och en
noggrann specifikation av tjansten .

4.2 Insamlingsforfarande

Under testundersdkningen skickades information och blanketter ut
via post. Blankettens utformning baserades pa den information om
branschen som erhélls under foretagsbestken.

4.3 Utvardering av testundersdkningen

Samtliga foretag som ingick i testundersokningen svarade pa
undersokningen pa ett tillfredsstéallande sétt och alla uppgifter var
tillrackliga for att priserna skulle kunna anvéandas for
indexberakning.

4.4 Testresultat och slutsatser

Samtliga redovisade priser var kontraktspriser. Priser fran totalt
fjorton olika kontrakt med fjorton olika kunder redovisades.
Kontrakten gallde olika typer av tjanster och hade varierande
I6ptid. Kontrakten omfoérhandlas eller 16per ut vid fem olika
tidpunkter. Detta bor innebdra ett gott inflode av nya eller
omforhandlade kontrakt och att prisutvecklingen kan méatas pa ett
tillfredstéllande satt
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5 Utformning av framtida
undersokning

5.1 Urvalsforfarande

Malet med urvalet ar att ge en representativ bild av branschens
sammansattning sa att prisutvecklingen kan maétas korrekt. SCB har
blivit &lagt att minska uppgiftslamnarbordan, vilket bor vagas in
nar storleken pa urvalet bestams. | denna bransch star de fyra
storsta foretagen for mer an 60 procent av den totala omsattningen,
se Tabell 2. Vid samtal med branschforetradare har det framkommit
att prisbilden bland féretagen i branschen ar liknande och att de
storsta foretagen &r prisledande. Om detta beaktas och végs mot
malet av urvalsforfarandet kan slutsatsen dras att det ar tillrackligt
att inkludera de fyra storsta foretagen i urvalet. Detta da denna
avgransning fangar upp huvudparten av branschens omsattning
samt ger en representativ beskrivning samtidigt som uppgifts-
l[amnarbdrdan begréansas.

5.2 Insamlingsférfarande

Insamlingen av priser kommer att ske via webben enligt énskemal
fran foretagen. Uppgiftslamnarna kommer att erhdlla [6senord och
anvandar-id via post fér att kunnalamna uppgifter viawebbsidan.

5.3 Prismatningsmetoder

Da samtliga redovisade priser under testundersékningen var
kontraktspriser kommer i huvudsak kontraktsprismatning att
anvandas for att mata prisutvecklingen. Vid testundersdkningen
specificerades tjansterna och pris ldmnades for fjarde kvartalet 2008.
Dessa uppgifter kommer anvandas som bas for 2009 ars
berakningar.

Vid matning av kontraktspriser ar det av stor vikt att kontrakt med
olika 10ptid véljs ut for att sékerstalla inflodet av nya eller
omférhandlade kontrakt. Vidare ar det viktigt att ta hansyn till
eventuella kvalitetsférandringar i samband med kontraktsbyten.

5.4 Vikter och indexberakning
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Tjansteprisindex beréknas en gang per kvartal.

Steg 1 &r att berakna ett index for varje foretag, detta gérs genom att
berdkna ett geometrisk medelvarde av priskvoterna for de valda

tjansterna:

m t 1/m
I(t)'a — H( pa,i }

0
i=1 pa,i

Dar I(‘)‘a =index med bastidpunkt O foér foretag avid tidpunkt t
p;i = prisfor tjanst i, foretag a, vid tidpunkt t
p;{i = prisfor tjanst i, foretag a, vid bastidpunkten

m = antal matta tjanster inom foretag a

Steg 2 ar att geometriskt vaga samman foretagsindexen till ett
totalindex. Foretagen far vikter utifran antal anstallda.

Totalindex ges av:

n

15 =T108.)"

a=1

Dar

lo; = totalindex med bastidpunkt O fér branschen vid tidpunkt t
Iéya = index med bastidpunkt O for foretag avid tidpunkt t

w, = vikt for foretag a
n = antal foretag i understkningen for branschen

n

dow, =1

a=1
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